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	Циљ предмета

Разумевање заначаја комуникационих стратегија у свим облицима комуникационе праксе – интерперсоналном, комуницирању са различитим публикама и масовном комуницирању – као услова за остваривање претходно постављених циљева комуницирања. Способност препознавања најзначајнијих елемената одређене комуникационе ситуације које детерминишу осмишљавање, пројектовање и примену одређене комуникациону стратегије. Разумевање значаја интегралних комуникационих стратегија за присуство у јавној сфери сваке друштвене организације – привредне, политичке, цивилне – и стварање позитивног публицитета као неизбежне претпоставке њиховог успешног функционисања у савременом друштву. 

	Исход предмета 

Стицање теоријских знања и практично оспособљавање за пројектовање, операционализацију и примену комуникационих стратегија у интерперсоналном, комуницирању са различитим публикама и масовном комуницирању, а исходишно – интегралних комуникационих стратегија.

	Садржај предмета

Теоријска наставa
· Комуникациона стратегија: теоријска концептуализација.

· Специфичности и врсте стратегија у инетерперсоналном комуницирању.

· Специфичности и врсте стратегија у комуницирању са различитим публикама.

· Специфичности и врсте стратегија у масовном комуницирању.
· Теоријска концептуализација интегралних комуникационих стратегија.

· Врсте интегралних комуникационих стратегија: проактивне, реактивне и комбиноване.
· Значај емпиријских истраживања за пројектовање интегралних комуникационих стратегија.
· Пројектовање интегралних комуникационих стратегија: детерминанте, циљеви, технике, активности.

· Интегралне комуникационе стратегије, процес односа с јавношћу и управљање комуницирањем.
Практична настава 
· Индивидуална и групна симулација пројектовања стратегија у интерперсоналном, комуницирању са различитим публикама, масовном комуницирању и интегралних комуникационих стратегија.
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	Број часова  активне наставе: 5
	Теоријска настава: 3
	Практична настава: 2

	Методе извођења наставе

Теоријска настава: усмена предавања илустрована презентацијама у Power Point-у.
Практична настава: индивидуални или групни истраживачки рад студената, пројектовање симулираних комуникационих стратегија, дебате о резултатима истраживања и пројектима комуникационих стратегија.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	поена


	Завршни испит 
	поена

	активност у току предавања
	10
	писмени испит
	

	практична настава
	10
	усмени испт
	30

	колоквијуми
	
	
	

	семинарски рад
	50
	
	


