	Студијски програм: Односи с јавношћу (OAC)

	Назив предмета: Маркетинг и јавност

	Наставник: проф. др Љиљана Манић

	Статус предмета: обавезни

	Број ЕСПБ: 8

	Услов: -

	Циљ предмета

Разумевање међузависности јавности, јавног мнења, масовних медија, пропаганде, маркетинга и односа с јавношћу у савременом друштву. 

	Исход предмета 

Стицање теоријских знања о маркетингу и јавности неопходних за студирање стручно-апликативних курсева из области односа с јавношћу, као и примену стечених знања у каснијем професионалном раду.

	Садржај предмета

Теоријска наставa
· Социјално-историјска условљеност јавности и јавног мнења; есенцијалистички (критичка и скептицистичка парадигма) и доксометријски научни приступ.
· Процеси формирања јавног мнења.
· Реклама и пропаганда.
· Маркетинг: теоријска доктрина, економски процес и пословна функција.
· Маркетиншки микс.

· Маркетиншка кампања: структурни и процесни аспекти.

· Публицитет и врсте публицитета.
· Промоција: ванмедијска и медијска, „изнад” и „испод линије” персуазивне видљивости.
· Циљне јавности.
· Процес односа с јавношћу: стратегије, технике и активности.

Практична настава 

· Припрема експозеа и писање есеја о темама које се обрађују у оквиру теоријске наставе.

	Литература 

- Милетић, М. и Милетић, Н. (2012): Комуниколошки лексикон, Мегатренд универзитет, Београд.- Јирген Хабермас (1969): Јавно мнење, Култура, Београд.

- Момчило Милосављевић, Бранко Маричић и Мирјана Глигоријевић (2005): Основи маркетинга, Центар за издавачку делатност Економског факултета, Београд. 

	Број часова  активне наставе: 90
	Теоријска настава:

45
	Практична настава:

45

	Методе извођења наставе

Теоријска настава: усмена предавања илустрована презентацијама у Power Point-у.

Практична настава: дискусије о претходно саопштеним експозеима или есејима о темама које се обрађују у оквиру теоријске наставе, групни рад, структуриране дебате, интерпретација извода из шире литературе – индивидуални или групни рад студената, писање есеја.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	поена


	Завршни испит 
	поена

	активност у току предавања
	5
	писмени испит
	

	практична настава
	5
	усмени испт
	30

	колоквијуми
	60 
	
	

	семинар-и
	-
	
	


