	Студијски програм : Основне академске студије

	Назив предмета:   Политички маркетинг

	Наставник:   проф. др Драгана Новаковић

	Статус предмета: обавезни

	Број ЕСПБ: 

	Услов: 

	Циљ предмета

Изучавање основних елемената, прицнипа функционисања и циљева политичког маркетинга и политичке пропаганде, упознавање студената са  најважнијим теоријским и практичним основама ове дисциплине, облицима медијског промовисања политичких кандидата и странака, које су најинтензивније у периодима предизборних активности, ефектима примене маркетиншких принципа у пољу политике, као и уочавање повезаности политичког маркетинга и демократије.

	Исход предмета
Усвајање најважнијих теоријских знања и упознавање са практичним техникама које су неопходне за обављање разноврсних активности у вези са израдом стратегија изборних кампања, њиховим планирањем, организацијом и реализацијом, медијским наступима и представљањем кандидата, политичких партија и других релевантних субјеката из поља политике, чије је деловање данас тешко и замислити без политичког маркетинга.

	Садржај предмета
1. Појам и најважнији елементи политичког маркетинга
2. Сродни појмови и научне дисциплине – политичко комиуницирање, политичко убеђивање, политичка пропаганда, односи са јавношћу, публицитет
3. Теоријске, друштвено-политичке и институционалне основе политичког маркетинга
4. Настанак и генеза политичког маркетинга
5. Основни методички постулати политичког маркетинга
6. Логика политичке пропаганде и политичког маркетинга
7. Изборне кампање – појам, функције, циљеви и врсте
8. Планирање, организација и реализација изборних кампања
9. Најважније технике политичког маркетинга – директне и индиректне, вертикалне и хоризонталне, техника понављања садржаја, техника трансфера 
10. Најважније технике политичког маркетинга – техника шокирања публике, техника „награде и казне“, текника пропаганде акцијом, техника „испирања мозга“
11. Средства политичког маркетинга – масовни медији, телевизија, радио, штампа
12. Средства политичког маркетинга – филм, интернет, телефонски маркетинг
13. Бесплатни и плаћени облици промоције
14. Професионална и етичка одговорност у активностима политичког маркетинга
15. Политички маркетинг и демократија

	Литература
Драгана Новаковић, Политички маркетинг (уџбеник у припреми)

Зоран Славујевић, Политички маркетинг, ФПН, Чигоја штампа, Београд, 2008.

	Број часова  активне наставе:
	Теоријска настава:   
	Практична настава:

	Методе извођења наставе
Екс катедра предавања, вежбе, анализе студија случајева, интерактивни рад са студентима, дискусионе групе

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	поена


	Завршни испит 
	поена

	активност у току предавања
	10
	писмени испит
	40

	практична настава
	
	усмени испт
	

	колоквијум-и
	40
	..........
	

	семинар-и
	10
	
	

	Начин провере знања могу бити различити наведено  у табели су само неке опције: (писмени испити, усмени испт, презентација пројекта, семинари итд......

	*максимална дужна 1 страница А4 формата


