	Студијски програм :  Основне академске студије

	Назив предмета:   Социологија масовних комуникација –увод у медијску писменост

	Наставник:   проф. др Нада Торлак

	Статус предмета:   изборни

	Број ЕСПБ: 

	Услов:

	Циљ предмета
Циљ предмате је усвајање основних појмова о друштву и формама и установама масовних комуникација; да се оствари увид и стекне знање о основним проблемима у овој области и да се изгради критички однос према начинима масовних комуникација у друштву и последицама такве комуникације.

	Исход предмета
Разумевање појава, догађаја и процеса у области масовних комуникација.

	Садржај предмета
1. Предмет социологије масовних комуникација
2. Појам медија и масовних комуникација
3. Друштвене функције масовне комуникације
4. Масовне комуникације и друштвена стрктура
5. Друштвена обележја масовних комуникација
6. Противречне улоге масовних комуникација у друштву
7. Државна политика, демократија и масовни медији 
8. Медијска публика
9. Друштвени развој и масовне комуникације
10. Слобода и цензура у масовним медијима
11. Масовна култура и масовне комуникације
12.Глобализација и масовне комуникације
13. Водећи теоретичари  масовне комуникације
14. Критичко мишљење и масовне комуникације
15. Друштвене промене и будућност масовних комуникација
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	Број часова  активне наставе
	Теоријска настава:   30
	Практична настава: 30

	Методе извођења наставе
Интерактивна настава, консултације, колоквијуми, семинари

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	поена


	Завршни испит 
	поена

	активност у току предавања
	20
	писмени испит
	

	практична настава
	
	усмени испт
	50

	колоквијум-и
	30
	..........
	

	семинар-и
	
	
	

	Начин провере знања могу бити различити наведено  у табели су само неке опције: (писмени испити, усмени испт, презентација пројекта, семинари итд......

	*максимална дужна 1 страница А4 формата


