	Студијски програм :  Основне академске студије, модул/и: Графички дизајн, Индустријски дизајн,  Модни дизајн,  7. семестар

	Назив предмета:   Адвертајзинг

	Наставник:   Проф. др Беба Ракић

	Статус предмета: Изборни  

	Број ЕСПБ:  7

	Услов: Нема услова.

	Циљ предмета:  Оспособљава студенте за рад у адвертајзинг индустрији и раду са брендовима преко конкретних задатака и студија случаја. Уз акценат на тимском раду студенти се уче структури рада унутар агенцијског одељења и подели одговорности. Студенти добијају знања о генерисању адвертајзинг идеја помоћу креативних алата, тзв ”Систематског инвентивног мишљења” и брејнсторминга. Студенти овладавају основним појмовима: Key visual, ATL (TV, web, print, outdoor) i BTL (Point of sale, промоције и штандови) комуникација и елементи кампање, нови медији, герила маркетинг. Такође, уче се вештини презентације креативног решења клијенту.

	Исход предмета:  Студенти су упознати са основним појмовима и знањима потребним у адвертајзинг индустрији. Познавање овог предмета им омогућава разумевање стварања адвертајзинг кампање и даје алате да брзо и самостално креирају идеје и решења. Ниво знања је подешен ка потенцијалним позицијама на које би могли да аплицирају након факултета унутар адвертајзинг агенција и дизајн студија.

	Садржај предмета:
01. Увод у Адвертајзинг.  02.  Основни појмови: Key visual, ATL (TV, web, print, outdoor) i BTL (Point of sale (POS), промоције и штандови). Брендинг, Equity и Тактичка кампања. Амбијент, нови медији. Insight (увид). 03. Улоге и подела посла унутар агенције: Креатива (креативни директор, арт директор, дизајнер), Продкција (припрема за штампу, итд), Акаунт (вођење пројекта) и ваше место у томе.  04. Посета агенцији и упознавање са радом из прве руке (сарадња са McCann Erickson Beograd, највећом регионалном агенцијом). Презентације пројеката и студије случаја. Упознавање са арт директорима - 1.  05.  Посета агенцији и упознавање са радом из прве руке (сарадња са McCann Erickson Beograd, највећом регионалном агенцијом). Презентације пројеката и студије случаја. Упознавање са арт директорима - 2.  06. Systemic Inventive Thinking – упознавање алата креативног мишљења. Структура и модел ”претеране последице”, ”метафоре”, ”апсурдне алтернативе”, ”активације”, као систематских метода за долажење до духовите идеје.  07. Тимске вежбе, вежбање Systemic Inventive Thinking алата.  08. Рад на конкретној кампањи,  браинсторминг, дефинисање и израда key visual-a – 1.  09. Рад на конкретној кампањи,  браинсторминг, дефинисање и израда key visual-a – 2.  10. Рад на конкретној кампањи,  браинсторминг, дефинисање и израда key visual-a – 3.  11.  Рад на симулираном клијенту: развој свих елемената кампање (АTL i BTL), као и увежбавање вештина презентације -1.  12.  Рад на симулираном клијенту: развој свих елемената кампање (АTL i BTL), као и увежбавање вештина презентације -2.  13.  Рад на симулираном клијенту: развој свих елемената кампање (АTL i BTL), као и увежбавање вештина презентације -3.  14.  Рад на симулираном клијенту: развој свих елемената кампање (АTL i BTL), као и увежбавање вештина презентације - 4.  15.  Финализација радова и евалуација.

	Литература:  -Публикације глобалних агенција. TBDW, McCann, Leo Burnett; -History of  aoutdoor advertising; -Методи Креативног стварања, Systemic Inventive Thinking tools.

	Број часова  активне наставе
	Теоријска настава:   1
	Практична настава:  4

	Методе извођења наставе: екс-катедра, интерактивност, анализа примера, индивидуални рад са студентима кроз решавање конкретних задатака, анализа самосталног практичног рада студената, коректуре практичног рада, дискусија о начинима и могућностима практичне примене знања.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	поена
	Завршни испит 
	поена

	активност у току предавања
	10
	оцена реализације и презентације самосталног рада студената
	30

	Задаци
	15
	усмени испт
	

	Вежбе
	15
	..........
	

	Пројекат
	30
	
	

	Начин провере знања могу бити различити наведено  у табели су само неке опције: (писмени испити, усмени испт, презентација пројекта, семинари итд......

	*максимална дужна 1 страница А4 формата


