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	Назив предмета:   Дизајн менаџмент 1

	Наставник:   Марко Цветковић

	Статус предмета:   Изборни

	Број ЕСПБ:  6

	Услов: Нема услова

	Циљ предмета: Дизајн менаџмент представља спону између индустријске производнје, дизајна, маркетинга, менаџмента, знања о брендингу и истраживања потрошачких трендова. Циљ предмета је да упозна студенте дизајна са економским и социокултурним факторима који утичу на формирање тржишта, да би кроз релевантну иновацију успели да одговоре на потребе савремених потрошача. Посебна пажња у оквиру програма је посвећена упознаванју студената са појмом брендинга, како би се оспособили да кроз усмеравање креативних процеса ускладе функције дизајна са корпоративним стратегијама. Практична компонента програма јесте развој „дизајнерског размишљања“ – односно, коришћење дизајна у функцији решавања конкретних проблема пословања предузећа, како из сектора производње, тако и из сектора културе и услуга.

	Исход предмета: Исход предмета је оспособљеност студената дизајна да као будући креатори симболичко-значењских система вредности заузму позицију медијатора између света производње и потрошње.

	Садржај предмета:
1) Увод у основе дизајна; 2) Дизајн менаџмент - руковођење процесом пројектовања; 3) Савремени производи и тржишна размена;  4) Дефинисање појма бренда; 5) Производ, систем производа, brand building – студија случаја WV; 6) Порекло и развој робних марки; 7) Брендови на глобалној сцени; 8) Произвођач, потрошач, посредник; 9) Анатомија бренда – улога дизајнера у креирању симболичко-значењских система; 10) Култура и идентитет – улога институција баштине у глобализованом свету; 11) Exhibition design – од музејске збирке до комуникације, 12) Одлазак у музеј, упознавање са основама музејског маркетинга; 12) Улога brand building статегија у дефинисању идентитета институција културе; 14) Примена стечених теоријских знања на задатку редефинисања бренд идентитета Музеја примењене уметности у Београду 1; 15) Примена стечених теоријских знања на задатку редефинисања бренд идентитета Музеја примењене уметности у Београду 2
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	Број часова  активне наставе
	Теоријска настава:   1
	Практична настава: 2

	Методе извођења наставе: екс-катедра, интерактивност, анализа примера, индивидуални рад са студентима кроз решавање конкретних задатака, анализа самосталног практичног рада студената, коректуре практичног рада, дискусија о начинима и могућностима практичне примене знања.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	поена
	Завршни испит 
	поена

	активност у току предавања
	10
	оцена реализације и презентације самосталног рада студената
	30

	Задаци
	15
	усмени испт
	

	Вежбе
	15
	..........
	

	Пројекат
	30
	
	

	Начин провере знања могу бити различити наведено  у табели су само неке опције: (писмени испити, усмени испт, презентација пројекта, семинари итд......

	*максимална дужна 1 страница А4 формата


